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O ośrodku
Jeżurkowo to ośrodek rehabilitacji dzikich 
zwierząt znajdujący się w miejscowości Skier-
dy pod Warszawą. Od rozpoczęcia działalno-
ści w 2011 roku, jest miejscem w którym po-
moc otrzymują poszkodowane zwierzęta.

 Większość pacjentów ośrodka stanowią jeże, 
ale pomoc udzielana jest wszystkim dzikim 
zwierzętom, które jej potrzebują. Ośrodek 
opiekuje się m.in. wiewiórkami, nietoperza-
mi, kunami, lisami, zającami oraz wydrami.

Zwierzęta na  początku otrzymują opiekę 
medyczną, a  następnie przebywają przez 
określony czas na  otwartym wybiegu, gdzie 
powoli przyzwyczajają się z powrotem do sa-
modzielnego życia na wolności. Wielu z pod-
opiecznych ośrodka to osierocone młode, 
które przebywają w  nim do  czasu, gdy będą 
mogły poradzić sobie bez opieki człowieka. 
Starsze zwierzęta, lub te które doznały ura-
zów uniemożliwiających im powrót do natu-
ry stają się rezydentami ośrodka przez resztę 
swojego życia.

1. Wejście do ośrodka
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4. Zagrody dla jeży

Założycielami ośrodka są Państwo Oktawian 
oraz Małgorzata Szwedowie. Prowadzą także 
fundację Primum w skład której oprócz Jeżur-
kowa wchodzi także ośrodek w Kłodzku „Je-
rzy dla Jeży”.

Pomimo niewielkiej liczby osób zaangażo-
wanych w  prowadzenie ośrodka przyjmuje 
on setki zwierząt każdego roku. Jeżurkowo 
działa dzięki pomocy finansowej darczyń-
ców. Ośrodek stale przekazuje otrzymane 
wsparcie na zapewnienie coraz lepszej opieki 
swoim pacjentom.

3. Jeż wracający na wolność

2. Osierocony jeż odchowywany w ośrodku
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Jeżurkowo — obecna 
identyfikacja wizualna
Jeżurkowo oraz fundacja Primum udostępnia-
ją na swoich stronach internetowych materia-
ły promocyjne m.in. pocztówki, kalendarze, 
naklejki czy tablice informacyjne.

Oprócz tego zamieszczają także treści eduka-
cyjne jak seria artykułów o dzikich zwierzę-
tach „Zwierzowiedza” oraz quizy, w  których 
można sprawdzić swoją znajomość natury 
oraz zmierzyć się z powszechnymi mitami na 
temat zwierząt.

Kolejnym źródłem wiedzy na temat przyrody 
jest profil ośrodka na Facebooku. Zamiesz-
czane tam posty przekazują informacje na 
temat działań, które możemy podjąć by po-
móc zwierzętom, na przykład zostawiając 
im miski z wodą podczas upałów. Na profilu 
można także znaleźć zdjęcia niedawno przy-
jętych zwierząt oraz przeczytać dlaczego tra-
fiły do ośrodka.

Obecna identyfikacja wizualna Jeżurkowa jest 
niespójna. Typografia oraz kolorystyka są sto-
sowane w niekonsekwentny sposób.

5. Quiz wiedzy na temat jeży na stronie fundacji
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6. Obecne logo ośrodka Jeżurkowo 7. Obecne logo fundacji Primum

8. Tablice informacyjne

11. Kalendarz

12. Pocztówka 13. Pocztówka

9. Naklejka na samochód

10.Breloczek do kluczy



10

Przegląd wybranych 
identyfikacji wizualnych 
działalności charytatywnych

Pierwszym etapem mojej pracy było przyj-
rzenie się systemom identyfikacji wizualnej 
innych ośrodków pomocy oraz fundacjom 
charytatywnym. Przeanalizowałem stoso-
wane przez nie kody kolorystyczne, strukturę 
stron internetowych, logo, kroje pisma oraz 
elementy promocji. 

Zebrane informacje pomogły mi w określeniu 
zakresu projektu oraz zainspirowały mnie do 
wykorzystania podobnych rozwiązań.
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Fundacja 
Słonie na Balkonie

Fundacja pomagająca dzieciom po  traumie. 
W  swojej identyfi kacji wizualnej stosują po-
łączenie bieli i odcieni błękitu. Kolory te dają 
poczucie spokoju i  równowagi, przywodzą 
na myśl dobry stan psychiki.

Logo fundacji to zgeometryzowana forma 
słonia. Elementy konstrukcji logo są wyko-
rzystywane także do  komponowania zdjęć 
i ilustracji na stronie internetowej.

W swoich postach stosują stały układ ze zdję-
ciem w lewym łamie i tekstem w prawym.

W materiałach pojawia się także ilustrowana 
postać słonia reprezentującego fundację.

14. Logo fundacji

15. Post na media społecznościowe

16. Strona internetowa 
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World Land Trust

Misją World Land Trust jest ochrona ekosyste-
mów oraz gatunków zagrożonych wyginięciem.

Logo fundacji składa się z okrągłego sygnetu 
przedstawiającego żabę na liściu lilii wodnej 
oraz logotypu podzielonego na trzy wiersze.

Materiały promocyjne fundacji zawierają mi-
nimalistyczne ilustracje zwierząt wykonane 
techniką wektorową.

19. Strona internetowa 

17. Logo

18. bluza z nadrukiem
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Humane Society

Celem organizacji jest przeciwdziałanie prze-
mocy wobec zwierząt, poprawa warunków 
hodowli oraz konserwacja dzikiej natury.

Znak identyfi kujący przedstawia zwierzęta 
pochodzące z różnych części świata wpisane 
w  kształt kuli symbolizującej naszą planetę. 
Dominującym kolorem jest ciemna zieleń.

Fundacja posiada zestaw pocztówek, które moż-
na wysłać wraz z dotacją w imieniu adresata.

22. Strona internetowa 

21. Kalendarz, koperta, ulotka oraz papier fi rmowy fundacji

20. Logo
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Working dogs

Misją fundacji jest edukowanie osób adoptu-
jących psy na temat odpowiedniego trakto-
wania i zapewniania potrzeb swoich zwierząt.

Logo fundacji to geometryczna sylwetka psa 
wpisana w  prostokąt oraz logotyp zapisany 
bezszeryfowym jednoelementowym krojem 
pisma w dwóch odmianach.

W kolorystyce fundacji przeważa barwa gra-
natowa z jasnoczerwoną i białą typografi ą.

23. Logo

24. Kawa dla wolontariuszy

25. Strona internetowa
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Shrimp Welfare Project

Organizacja działająca na rzecz bardziej hu-
manitarnej hodowli krewetek.

Logo fundacji stanowi skrót nazwy zapisany 
wersalikami, w którym za pomocą przestrze-
ni negatywnej zawarta jest szczegółowa syl-
wetka krewetki.

W  swojej identyfi kacji wizualnej stosują ze-
staw odcieni błękitu oraz zieleni. Wykorzystu-
ją fotografi e dwutonowe w kolorach fundacji. 
Głównym elementami promocji są infografi ki 
oraz krótkie formy fi lmowe udostępniane na 
mediach społecznościowych.

26. Logo

27. Infografi ka o hodowli krewetek

28. Strona internetowa
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World Wildlife Fund

Fundacja zajmuje się ochroną środowiska 
i bioróżnorodności przyrody.

Logo fundacji powstało w  1961 roku, przed-
stawia pandę wielką. Zwierzę to jest jednym 
z najbardziej rozpoznawalnych gatunków za-
grożonych wyginięciem.

WWF ma najbardziej rozbudowaną ofer-
tę produktów, które można kupić w  ramach 
wsparcia fi nansowego. Przedmioty z  wize-
runkiem danego gatunku służą jako forma 
wirtualnej adopcji.

29. Logo

30. Zestaw wielokrotnego użytku 

31. Strona sklepu fundacji
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American Society for the 
Prevention of Cruelty to 
Animals

Fundacja przeciwdziała przemocy wobec 
zwierząt i pomaga im w znalezieniu domu we 
współpracy ze schroniskami.

Logo przedstawia trzy zwierzęta: kota, psa 
oraz konia. Ich sylwetki są wpisane w kształt 
tarczy symbolizującej opiekę, jaką są otacza-
ne. Znak tworzy jednobarwny kształt, a jego 
elementy budowane są przy wykorzystaniu 
przestrzeni negatywnej.

W  identyfi kacji przeważa kombinacja koloru 
pomarańczowego oraz bieli. 

Fundacja wydaje własny magazyn, wysyła-
ny darczyńcom, którzy przekazali określoną, 
minimalną kwotę (25 dolarów).

32. Logo

33 Magazyn "ASPCA Action" oraz t-shirt

34. Strona internetowa
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Inspiracje
Moją główną inspiracją była seria ilustracji ja-
pońskiej artystki Nami Nishikawy. Zwróciły 
one moją uwagę swoim szczerym charakte-
rem. Tematem ilustracji są zwierzęta — naj-
częściej para jeża i  niedźwiedzia polarnego 
w  codziennych sytuacjach. Ilustracje spra-
wiają, że czujemy wobec nich więcej empatii 
i zrozumienia. Ich styl cechuje się przyjazną 
i pogodną atmosferą.

Ilustracje łączą w sobie cechy odręcznego ry-
sunku konturowego na papierze, a gama kolo-
rystyczna oparta o łagodne pastelowe barwy.

Pomogły mi one w podjęciu decyzji aby oprzeć 
system identyfikacji wizualnej na ilustracjach 
postaci jeża, który stałby się twarzą ośrodka.
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35. Ilustracje Nami Nishikawy 

36. 37. 38.

39. 40. 41.



20

Logo — wstępne koncepcje

Moją pracę nad projektem zacząłem od szki-
ców logo. Próbowałem uchwycić charakter 
ośrodka, jako przyjaznego miejsca, które ota-
cza opieką zwierzęta i pomaga im współistnieć 
z  ludźmi. Moje koncepcje znaku opierały się 
głównie na cechach charakterystycznych jeża, 
czyli jego sylwetce oraz pysku. W  niektórych 
szkicach rezygnowałem z przedstawiania kol-
ców, ponieważ tworzyły one ostre, agresywne 
kształty. Nie współgrały one z  wizerunkiem 
ośrodka, który chciałem przedstawić.

Przeglądając zdjęcia, które mogłyby posłu-
żyć mi za punkt odniesienia w projektowaniu 
znaku, zacząłem szukać informacji na temat 
zachowań jeży. Jednym z  najbardziej rozpo-
znawalnych z nich jest zwijanie się w kulę. Po-
mimo że, byłem zadowolony z  wyglądu tych 
koncepcji, postanowiłem je odrzucić ze wzglę-
du na powiązania tej pozy z poczuciem zagro-
żenia u jeży. 

Ważną rolę w życiu jeży odgrywa zmysł węchu, 
swoje zadowolenie na przyjemne dla nich za-
pachy okazują unoszeniem w górę pyska oraz 
oblizywaniem nosa. Spróbowałem uwzględnić 
to w swoich późniejszych szkicach.
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Logo — wektoryzacja

Z pośród powstałych szkiców wybrałem kon-
cepcje, które następnie rozwijałem w  formie 
grafiki wektorowej w  programie Adobe Illu-
strator. Przy wykonywaniu cyfrowych wersji 
poszukiwałem proporcji, które pomogłyby 
dodać znakom balansu. Próbowałem upro-
ścić wstępne szkice wykorzystując proste 
figury geometryczne. 

W  trzech przykładach znajdujących się 
w górnym rzędzie użyłem okręgu jako głów-
nego elementu, w którym zawierał się znak. 
Powieliłem ten rytm umieszczając dwa koła 
reprezentujące oko oraz nos jeża prostopadle 
do siebie.

Czerpiąc insiprację z przeanalizowanych przy-
kładów logo wybranych fundacji zdecydowa-
łem by moje logo było dwutonowe. Ogranicze-
nie się jedynie do czerni i  bieli pozwoliło mi 
eksperymentować z  przestrzenią negatywną 
by zaprojektować prostszy znak, który spraw-
dziłby się w szerszym zastosowaniu (w szcze-
gólności przy aplikowaniu na małych forma-
tach np. wizytówkach).
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Plakaty — wstępne szkice
Pracę nad plakatami prowadziłem równolegle 
z rozwojem postaci jeża. Rozważałem decyzje 
o wykonywaniu ilustracji w perspektywie lub 
zastosowanie płaskiego, bardziej symbolicz-
nego widoku.

Początkowo rozważałem stosowanie różnych 
stylów rysunkowych komponując je z innymi 
elementami (np. typograficznymi). Ostatecz-
nie zdecydowałem się na jeden wybrany spo-
sób ilustrowania, spójny dla wszystkich ele-
mentów projektu.

Szkicując koncepcje plakatów rysowałem 
i na bieżąco modyfikowałem prosty grid, któ-
ry pomogłyby mi w  rozmieszczeniu elemen-
tów na formacie. 
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Rozwój koncepcji
Na tym etapie pracy, zaczęła się kształtować 
koncepcja postaci jeża, który reprezentował-
by ośrodek. Ilustracja byłaby jednocześnie 
głównym elementem wizualnym w oparciu, 
o  którą stosowałbym centralny układ kom-
pozycyjny na poszczególnych materiałach 
informacyjnych i promocyjnych.

Moje pierwsze szkice były formą analizy ry-
sunków, którymi się inspirowałem. Wypróbo-
wałem różne materiały i  narzędzia, którymi 
mógłbym się posłużyć takie jak farby akware-
lowe, kredki czy markery. Wykonałem także 
wersję cyfrową w programie Photoshop.
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Typografia
Początkowo rozważałem oprzeć typografię 
o grube zaokrąglone glify, które nawiązywa-
łyby do przedstawianych postaci oraz logo.

Ostatecznie zdecydowałem się zastosować 
dwa kroje pisma. Jeden stosowany do tekstów 
ciągłych oraz drugi do tytułów i nagłówków.

Zawęziłem swój wybór do trzech krojów bez-
szeryfowych jednoelementowych do  tekstów 
krótkich oraz trzech propozycji krojów anty-
kwowych do tekstów ciągłych.

Wybrałem kroje Quiroh oraz PT serif. 

Wybrana typografia
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Kolorystyka
Analizując kolorystykę fundacji przygotowa-
łem kilka koncepcji palet barwnych. Pierwsza 
oparta na trzech odcieniach zieleni, przywo-
dzi na myśl naturę. Kolejna koncepcja oparta 
jest o  jesienny brąz z  kremowym tłem oraz 
ciemnym morskim kolorem dopełniającym. 
W trzecim wariancie spróbowałem zwiększyć 
kontrast poprzedniej palety i jako główny ko-
lor zastosowałem intensywną czerwień. 

Po podjęciu decyzji o oparciu projektu o ręcz-
nie rysowane i malowane farbami akwarelo-
wymi ilustracje postanowiłem zmienić paletę 
barwną wykorzystując pastelowe kolory.

Wybrana kolorystyka
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#885832

C:36 M:63 Y:87 K:26

#1c444d

C:88 M:59 Y:54 K:41

#fed5b3

C:0 M:18 Y:29 K:0

#71b842

C:60 M:5 Y:100 K:0

#1a5738

C:86 M:40 Y:85 K:38

#172615

C:75 M:55 Y:80 K:75

#885832

C:36 M:63 Y:87 K:26

#1c444d

C:88 M:59 Y:54 K:41

#fed5b3

C:0 M:18 Y:29 K:0

#313e3d

C:74 M:53 Y:56 K:58

#fce7be

C:2 M:10 Y:31 K:0

#fff5e0

C:0 M:4 Y:15 K:0
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Logo — finalna wersja
Wybraną przeze mnie koncepcją było logo 
przedstawiające jeża wyglądającego ze swo-
jego gniazda. Znak wpisany jest w  koło za 
wyjątkiem nosa wystającego poza jego ramy.

Logo występuje w trzech odmianach: 
Z  pełną nazwą ośrodka, ze skróconą nazwą 
oraz w wersji z samym sygnetem. Przewiduję 
także stosowanie logo w negatywie.
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Sygnet Sygnet w negatywie

Skrócona wersja znaku Skrócona wersja znaku w negatywie

Pełna wersja znaku Znak osadzony na siatce
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Wizytówki

Zaprojektowałem dwie wersje wizytówek sto-
sowanych przez ośrodek Jeżurkowo. Pierwsza 
z nich jest ogólną wizytówką instytucji, druga 
imienna dla pracowników Jeżurkowa.

Będąc najmniejszym elementem identyfikacji 
wizualnej pod względem formatu, wizytówka 
wyznaczała stosowany przeze mnie stopień 
pisma oraz rozmiar logo dla pozostałych czę-
ści projektu.
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Aleksandra 
Krygowska-Jankowska

Lekarz weterynarii
tel. 505 140 960

tel. 606 950 949
fundacja@primum.org.pl 

ul. Orla 4, Skierdy, 05-101
jezurkowo.primum.org.pl

Awers wizytówki w wersji ogólnej (skala 1:1)

Rewers wizytówki w wersji ogólnej

Awers wizytówki w wersji imiennej

Rewers wizytówki w wersji imiennej
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Papier firmowy i koperta

Po przygotowaniu wizytówki zaprojektowa-
łem kopertę oraz papier firmowy w  ramach 
jednego systemu. We wszystkich elementach 
zastosowałem jednakowy układ logo znajdu-
jącego się w lewym górnym rogu wraz z dany-
mi ośrodka umieszczonymi w lewym dolnym 
rogu. Ilość podanych informacji jest zależna 
od formatu oraz przeznaczenia dokumentu. 
Największa ilość informacji znajduje się na 
papierze firmowym. Uwzględniłem w  nim 
także oznaczenie ułatwiające złożenie go na 
trzy części. Koperta jest wykonana w  stan-
dardowym formacie DL, a papier w formacie 
A4. Logotyp ma szerokość łamu, w którym za-
pisane są dane ośrodka.

tel. 606 950 949
fundacja@primum.org.pl

ul. Orla 4, Skierdy, 05-101
jezurkowo.primum.org.pl
74 2490 0005 0000 4530 1141 9918

SWIFT ALBPPLPW
IBAN PL74 2490 0005 0000 4530 1141 9918

75% rzeczywistego rozmiaru

220

110

17,4
12

12 65,6

11,2
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ul. Orla 4, Skierdy, 05-101
jezurkowo.primum.org.pl

74 2490 0005 0000 4530 1141 9918
SWIFT ALBPPLPW
IBAN PL74 2490 0005 0000 4530 1141 9918

tel. 606 950 949
fundacja@primum.org.pl 

75% rzeczywistego rozmiaru

210

297

30,7 34,8 3

31
12

12

53,7 12
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Plakaty 

Zaprojektowałem serię sześciu plakatów 
na  różne wydarzenia organizowane przez 
ośrodek. Propozycje powstały na podstawie 
informacji przekazywanych przez instytu-
cję na  ich stronie internetowej oraz profilu 
na Facebooku.

Trzy z  plakatów dotyczą edukacji o  dzikich 
zwierzętach. Oprócz artykułów „Zwierzowie-
dza” ośrodek zwraca się do  obserwujących 
z apelami o działaniach, którymi nieświado-
mie mogą szkodzić naturze. Przykładami ta-
kich sytuacji, które najbardziej zwróciły moją 
uwagę było przenoszenie jeży znajdujących się 
w  przestrzeni miejskiej w  inne miejsca przez 
osoby chcące im pomóc. Jest to jednak dla 
nich szkodliwe, ponieważ jeże nie znają terenu 
w jaki zostały relokowane.

Quiroh Bold 130/155

Quiroh Bold 36/37

PT Serif regular 14/17.5
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wJEŻytelnie o naturze
8 lutego 2025
godz. 18.00
Pałac Potockich
Rynek Główny 20

Wykład o właściwych 
relacjach człowieka
z dzikimi zwierzętami

dowiedz się więcej na 
jezurkowo.primum.org.pl

tel. 606 950 949
fundacja@primum.org.pl 
ul. Orla 4, Skierdy, 05-101
jezurkowo.primum.org.pl
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30182,3

Skala 20% rzeczywistego rozmiaru
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Pocztówki
Obecne pocztówki Jeżurkowa są udostępnia-
ne jedynie w formie cyfrowej. Postanowiłem 
ujednolicić ich format oraz kompozycje. Za-
projektowałem serię sześciu pocztówek. Od-
noszą się one do  różnych wydarzeń w  ciągu 
roku m.in. świąt Bożego Narodzenia, Wielka-
nocy, Walentynek oraz Halloween. W centrum 
kompozycji znajdują się ilustracje jeży w sy-
tacjach nawiązujących do tematu pocztówki. 
Pod ilustracją znajduje się hasło oparteo grę 
słów (z wykorzystaniem wyrazu „jeż”).

Możliwe jest poszerzanie serii o  kolejne wy-
darzenia. Pocztówki mogłyby być sprzedawa-
ne przez ośrodek lub przekazywane darczyń-
com jako upominki.

Skala 1:1
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Awers pocztówki

Rewers pocztówki



50



51



52

Ulotka
Projektując ulotkę promującą ośrodek stara-
łem się zawrzeć najważniejsze informacje do-
tyczące działalności Jeżurkowa.

Wybrałem format DL składany w  "U". Treść 
ulotki podzieliłem na cztery sekcje. W pierw-
szej część przedstawiałem ośrodek i opisałem 
jego działalność. W dalszej kolejności zawar-
łem informacje o  artykułach, które można 
znaleźć na  stronie ośrodka oraz wskazów-
ki dotyczące pomocy dzikim zwierzętom. 
Ostatnia część dotyczy możliwości udzielenia 
wsparcia finansowego ośrodkowi. Treść ulot-
ki wzbogacona jest o adekwatne ilustracje.

Jak możesz nas wesprzeć

210

99

Pt Serif Regular 10/9

Quiroh Bold 18/17

10

11
10

Skala 50% rzeczywistego rozmiaru

10
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Tylna strona ulotki

Przednia strona ulotki
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Promocja cyfrowa — posty 
na media społecznosciowe

Reszta elementów promocji została zaprojek-
towana z myślą o możliwości wykorzystania 
ich w formie postów na media społecznościo-
we. Jest to medium, które pozwala fundacji 
dotrzeć do większej liczby odbiorców bez po-
noszenia dodatkowych kosztów.

Profil na Instagramie
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Profil na Facebooku
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Inne materiały promocyjne 
ośrodka

Zaaplikowałem logo na przedmiotach, które 
mogłyby być sprzedawane przez ośrodek, roz-
dawane jako nagrody w konkursach lub jako 
prezenty dla wolontariuszy.

Oprócz podstawowej wersji z logo Jeżurkowa 
na produktach znajdowałyby się najpopular-
niejsze wśród darczyńców ilustracje z innych 
elementów identyfikacji ośrodka.

kubki z logo Jeżurkowa
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Koszulka z logo Jeżurkowa

Koszulka z ilustracją



58

Bibliografia
Książki:

Michael Evamy, Logo, Londyn: Laurence King 
Publishing Ltd., 2007.

Źródła internetowe:

Janusz Barbacki 
https://jezurkowo.primum.org.pl/
(dostęp 25 października 2024)

Nami Nishikawa
https://www.namiharinezumi.com/
(dostęp 22 listopada 2024)

Źródła zdjęć i ilustracji:

1
wiadomosci.onet.pl/ kraj/jezurkowo-od-
-14-lat-pomaga-dzikim-jezom-nie-ma-dru-
giego-takiego-uczucia/4e47kfc
(dostęp 10 listopada 2024)

2—3, 10
https://www.facebook.com/Jezurkowo
(dostęp 2 listopada 2024)

4
https://jezurkowo.primum.org.pl/
(dostęp 2 listopada 2024)

5—9, 11—13
https://www.primum.org.pl/
(dostęp 2 listopada 2024)

14, 16
https://slonienabalkonie.pl/
(dostęp 15 listopada 2024)

15
https://www.facebook.com/SLONIENABAL-
KONIE/
(dostęp 15 listopada 2024)



59

17—19
https://www.worldlandtrust.org/
(dostęp 15 listopada 2024)

20—22.
https://www.hsi.org/
(dostęp 15 listopada 2024)

23, 25
https://workingdogs.pl/
(dostęp 16 listopada 2024)

24
https://www.facebook.com/workingdogspl/
(dostęp 16 listopada 2024)

26, 28
https://www.shrimpwelfareproject.org/
(dostęp 17 listopada 2024)

27
https://www.facebook.com/ShrimpWelfare-
Project/
(dostęp 17 listopada 2024)

29—31
https://gifts.worldwildlife.org/gift-center/
(dostęp 17 listopada 2024)

32, 34
https://www.aspca.org/
(dostęp 17 listopada 2024)

33
https://secure.aspca.org/files/aspca/so-
c ia l _ i m a g es / DRT V-Memb er sh ip -K it-
-Form_021822_fb%281%29_4.jpg
(dostęp 17 listopada 2024)

34—41
https://www.namiharinezumi.com/
(dostęp 22 listopada 2024)

Pozostałe ilustracje: Michał Tadeusz



60

Abstrakt
Tematem pracy dyplomowej są wybrane ele-
menty indentyfikacji wizualnej oraz promo-
cji ośrodka pomocy dzikim zwierzętom „Je-
żurkowo” w  Skierdach. Celem projektu było 
przygotowanie systemu identyfikacji wizual-
nej opartego na ilustracjach, który pomógłby 
ośrodkowi dotrzeć do większej grupy odbior-
ców oraz zwrócić uwagę na potrzeby dzikich 
zwierząt. W  skład projektu wchodzą m.in. 
seria plakatów promujących wydarzenia or-
ganizowanie przez ośrodek, ulotka informa-
cyjna oraz seria pocztówek. Elementy identy-
fikacji są zaprojektowane według wspólnego 
systemu umożliwiającego aplikowanie go na 
różnego rodzaju nośnikach (tradycyjnych, 
drukowanych, cyfrowych).



61

Abstract
The subject of the thesis are selected elements 
of visual identification and promotion of the 
“Jeżurkowo” wildlife rescue center in Skierdy. 
The aim of the project was to prepare a visual 
identification system based on illustrations, 
which would help the center in reaching a lar-
ger audience and drawing attention to the ne-
eds of wild animals. The project includes a se-
ries of posters promoting events organized by 
the center, an information flier and a series of 
postcards. The identity elements are designed 
according to a common system that allows it 
to be applied on various types of media (tra-
ditional, print, digital).


