POSTER
CARD












Projekt identyfikacji wizualnej
konkursu Postercard

Jacek Jarosz (11579)
Praca dyplomowa licencjacka

Opiekun: dr hab. Peter Javorik
Recenzent: dr Szymon Kiwerski

Akademia Sztuk Pieknych im. Jana Matejki w Krakowie,
Wydziat Form Przemystowych

Wzornictwo Przemystowe, Komunikacja Wizualna
Katedra Komunikacji Wizualnej
Projektowanie Komunikacji Wizualnej C

Studia stacjonarne, pierwszego stopnia

Krakow 2025






Spis tresci:
9. Wstep

12. Prace badawcze
Analiza wybranych systemow komunikacji wizualnej
Obserwacje zwiazane z researchem
Problem projektowy
Zatozenia projektowe

23. Opis rozwiazania
Powstawanie koncepcji
Logo i logotyp
Dopuszczalne skalowanie znaku
Zabronione wykorzystanie znaku
Typografia
Kolorystyka
Motyw graficzny
System przygotowania ilustracji

46. Przygotowane materiaty
70. Organizacja wydarzenia
88. Podsumowanie

90. Abstrakt

92. Zrodta

96. Podziekowania






Wstep

Projekt mojej pracy licencjackiej jest bezposrednio zwiazany

z dotychczasowa dziatalnoscia Komorki Plakatowej 3p., ktora jest
czescig Kota Naukowego Delta. W ramach Komdrki Plakatowej 3p.
powstato wiele wystaw, ktore rowniez wykroczyty swoim zasiegiem
poza mury Wydziatu Form Przemystowych.

Dziatalnos¢ Komarki 3p. jest gtownie bazowana na wydarze-
niach, ktore pojawiaja sie spontanicznie. Stad pojawit sie pomyst
na nawigzanie statej wspdtpracy z zewnetrzng instytucja w celu
organizacji cyklicznego wydarzenia pozwalajacego na pokazanie
wiekszego przekroju tworcéw plakatu.

Temat konkursu powstat w trakcie powodzi, ktére miaty miejsce

w Polsce jesienia 2024 roku. W trakcie walki z powodzia w swojej
niemocy zdecydowatem, ze bede przygotowywac pocztowki z po-
wodzi. Prace miaty obrazowac zalane miasteczka na terenie cafej
Opolszczyzny. Przywigzanie do miejsc, ktore w tamtym momencie
nie istniaty, sprawito Ze seria prac nie ujrzata $wiatta dziennego po-
zostawiajac ogolny pomyst na konkurs, ktry bedzie prezentowac
plakaty w formie pocztéwek od kazdego z tworcow. Nazwa konkur-
su Postercard pochodzi od stowa Poster oraz stowa postcard. Ktére
w jezyku angielskim oznaczaja plakat oraz pocztowke.

<«
Zdjecia z powodzi w Lewinie Brzeskim w 2024.



Celem mojego projektu dyplomowego byto przygotowanie petnej
komunikacji wizualnej do konkursu Postercard. Komunikacja
wizualna miata na celu wprowadzenie nowego wydarzenia do
spisu statych wydarzen w kalendarzu kulturalnym tworcow pla-
katu. Réwnoczesnie podkreslajac personalny stosunek do prac
wystepujacych w konkursie.

Projekt obejmuje logo, ksiege identyfikacji wizualnej konkursu
Postercard - zawartg w tej pracy oraz dodatkowe materiaty zwia-

zane z dziatalnoscia konkursu Postercard.

2.>
Zdjecie z plakatem promujacym wernisaz.
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Prace badawcze

Analiza wybranych systemoéw
komunikacji wizualnej

Przeprowadzitem reaseach systeméw identyfikacji komunikacji
wizualnej konkursow plakatowych. Przyktadowe systemy komuni-
kacji wizualnej zostaty wybrane bazujac na charakterze, zasiegu
oraz wielkosci konkursu, z ktérymi byty zwigzane. Wazne dla mnie
byto pokazanie przekroju rozwigzan istniejacych na rynku.

3.-20.»
Wybrane znaki innych konkurséw plakatowych.
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v 23.-26.

Wybrane materiaty konkursow plakatowych.
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Obserwacje zwigzane z reaserchem

- Zdecydowana przewaga elementéw typograficznych. Zauwazalna
wiekszos¢ systeméw wykorzystuje motywy typograficzne
lub wykorzystuje sama typografie do budowy logotypu.

- llustracyjnos¢ gtéwnego motywu Spora czes¢ konkurséw decydu-
je sie na przeniesienie wagi na ilustracje zwiazang z samym tema-
tem, ktora jest powtarzana na przestrzeni wszystkich materiatow.

- Prostota formy znaku. Znaki wykorzystywane w podanych
przyktadach bazuja gtéwnie na podstawowych geometrycznych
formach lub tez typografii.

- Kolorystyka wystepujca w znakach jest zdecydowanie monochro-
matyczna, achromatyczna lub tez bazuje na kolorach analogicz-
nych. Ze szczegélnym uwzglednieniem stosowania podstawo-
wych kolorow palety CMYK.

- Paleta kolorystyczna systemow identyfikacji wizualnej obejmuje
w wiekszosci podstawowe barwy lub zastosowanie jednego
z koloréw jako kolor przewodni. Wida¢ zauwazalne preferencje
w wykorzystaniu czerni oraz bieli.



Whnioski

Przeprowadzona analiza systeméw komunikacji wizualnej kon-
kursow plakatowych wskazuje, ze typografia odgrywa gtowna
role w funkcjonujacych aktualnie systemach.

Wiele projektow opiera sie wytacznie na typografii, co wskazuje
na jej znaczenie w tworzeniu profesjonalnego wizerunku marki.
W przypadku czesci konkurséw popularne jest stosowanie
powtarzalnych motywdw ilustracyjnych. Tego typu rozwigzania
pomagaja budowac spojnos¢ narracji oraz zwiekszaja rozpozna-
walnos¢ i atrakcyjnos¢ wydarzenia.

Cecha wspolna przedstawionych systemoéw identyfikacji wizualnej
jest prostota, ktora opiera sie na geometrycznych ksztattach

lub minimalistycznym podejsciu do typografii. Przekaz staje sie
bardziej czytelny i fatwiejszy w odbiorze. Waznym elementem
komunikacji wizualnej jest zachowanie spojnosci.

Systemy komunikacji wizualnej musza charakteryzowac sie duza ela-
stycznoscia, aby mogty by¢ z powodzeniem wdrazane na réznych plat-
formach, takich jak media spotecznoéciowe, materialy drukowane czy
prezentacje. Zachowanie spojnosci wizualnej niezaleznie od medium
jest kluczowe dla utrzymania pierwotnych zatozen projektu.

Ostateczny sukces komunikacji wizualnej zalezy od jej zdolnosci

do przyciagania uwagi odbiorcéw. Adekwatna oprawa graficzna,
pofaczona z jasnym i zrozumiatym przekazem, wptywa na pozytywne
dodwiadczenia uzytkownikéw oraz wzmacnia wizerunek konkursu
jako wartosciowego wydarzenia.
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Problem projektowy

Kazdy konkurs plakatowy potrzebuje zgtoszen do funkcjonowa-
nia. Kazda z oséb, ktora przesyta swoje zgtoszenie do konkursu
powierza swoje zaufanie oraz czas po$wiecony wczesniej na przy-
gotowanie pracy konkursowej. Komunikacja wizualna konkursu
ma za zadanie przyciagnac oraz upewnic¢ potencjalnego uczestni-
ka konkursu w przekonaniu o wartosci catego wydarzenia.

Wyzywaniem projektowym w przygotowaniu dobrze funkcjonuja-
cego systemu komunikacji wizualnej jest zachowanie profesjona-
lizmu w pofaczeniu z przyjacielskim, indywidualnym charakterem
konkursu. Cafa komunikacja wizualna musi klarownie przeka-
zywac wartosci i zatozenia stojace za catym wydarzeniem oraz
skutecznie zachecac do wziecia udziatu w wydarzeniu.

Zréznicowanie form materiatow zwigzanych z organizacja konkursu

wymaga systemu identyfikacji mozliwego do przefozenia na rézne
formaty bez straty pierwotnego zatozenia.

21



Zatozenia projektowe

Zatozenia ideowe:

- Zachecenie odbiorcy do zainteresowania sie konkursem.

- Przygotowanie systemu pozwalajacego na organizacje konkursu
w ramach dziatalnosci kota studenckiego.

Zatozenia funkcjonalne:
- System musi przyjac atrakcyjna oraz personalng forme, przez
co ma zacheci¢ do interakgji z wydarzeniem.
- System musi przyja¢ dostepna do wspotpracy forme.
- System ma by¢ klarowny oraz zapewniac czytelnos¢ komunikatu.
- System musi by¢ prosty i intuicyjny w obstudze
z perspektywy organizatora.
- System bedzie tatwy do przetozenia pomiedzy réznymi platformami.

Zatozenia formalne:

- System komunikacji bedzie bazowac na statym systemie
tworzenia tresci.

- Czytelne korelacje pomiedzy materiatami.

- Klarownos¢ tresci.

- Uproszczenie i zmniejszenie ilosci odmian kroju pisma.

- Forma kontaktu z materiatami powinna by¢ angazujaca
i przyjemna dla odbiorcy.
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Opis rozwigzania

System komunikacji wizualnej konkursu Postercard zostat
zaprojektowany w celu stworzenia spojnego i efektywnego narze-
dzia, ktore miato przycigga¢ uwage odbiorcow i zacheca¢

ich do uczestnictwa w wydarzeniu. Jego zadaniem byto zapewnie-
nie jednolitego i profesjonalnego wizerunku konkursu

na wszystkich materiatach przedstawiajacych wydarzenie.

W ramach systemu zostato opracowane logo, logotyp, paleta
kolorystyczna oraz wszystkie niezbedne materiaty.
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Powstawanie koncepcji

Podczas powstania pierwszych koncepcji, opartych na researchu,
oraz okresleniu wymagan, koncepcja obrafa kierunek zwiazany
ze znaczkiem pocztowym. Znaczek pocztowy miat by¢ posrednim
symbolem przedstawiajacym powiazanie plakatu z pocztowka.
Po wyklarowaniu sie kilku kierunkéw, oraz opracowaniu kilku-
nastu wersji danego znaku - zostaty wytonione dwa gtéwne
koncepty, ktére byty rownolegle rozwijane przez pewien czas.
Finalny koncept, ktory zostat wybrany, byt modyfikowany w celu
znalezienia optymalnego rysunku formy znaczka pocztowego,
ktory pozwalat by na wysoki poziom czytelnosci i prostote znaku.

27.-32.>

Wstepne koncepcje przygotowane
jako logo konkursu Postercard.
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Logo

Logo konkursu plakatowego Postercard przedstawia uproszczong
forme znaczka pocztowego nawiazujacego do tematu konkursu.
Logo moze by¢ stosowane niezaleznie od logotypu, moze byc sto-
sowane jako alternatywna wersja logotypu w skréconej postaci.

Konstrukcja logo

Znak opiera sie na podstawowych ksztattach geometrycznych.
Glowng czedcia znaku jest kwadrat, w ktory zostat wpisany
mniejszy kwadrat. Kazda z krawedzi gtéwnego kwadratu zostata
podzielona na 25 czesci. Od kazdej krawedzi zostaty odciete 8 kot
o szerokosci powstatych segmentow, tworzac falowana krawedz.

Pole ochronne logo

Pole ochronne wyznacza minimalng odlegtos¢, ktéra powinna byc¢
zachowana od krawedzi znaku do jakichkolwiek innych tresci,

to jest: blok tekstu, ilustracja, krawedz arkusza etc.
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¥ 33,
Logo konkursu Postercard.
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v 34,
Siatka logo konkursu Postercard.
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¥ 35.
Pole ochronne logo konkursu Postercard.
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Logotyp

Logotyp ztozony jest z typografii oraz logo konkursu Postercard.
Logotyp jest ztamany w dwdch wersach w celu podkreslenia
tematu konkursu. Logotyp powinien by¢ stosowany w pierwszej
kolejnosci w stosunku do logo.

Konstrukcja logo

Logotyp sktada sie z typografii w kroju pisma Inter w odmianie
Black, oraz logo, zastepujacego litere ,0” w tekscie Postercard.

W pierszym wersie znajduje sie stowo ,poster”, w drugim wersie
znajduje sie stowo ,card”. Tekst jest zapisany pod postacia
wersalikow. Znaki sa wyréwnane w stosunku do siebie z uwzgled-
nieniem korekty optycznej tekstu.

Pole ochronne logotypu

Pole ochronne wyznacza minimalng odlegtos¢, ktora powinna

by¢ zachowana od krawedzi znaku do jakichkolwiek innych tresci
takich jak blok tekstu, ilustracja, krawedz kartki etc. W przypadku
pola ochronnego logotypu nalezy stosowa¢ przedstawiong na
schemacie korekte bioraca pod uwage zachowanie typografii

w logotypie.

30



v 36.
Logotyp konkursu Postercard.

POSTER
CARD
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v 37.
Siatka logotypu konkursu Postercard,

32



¥ 38.
Pole ochronne logotypu konkursu Postercard.
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Dopuszczalne skalowanie znaku

Wielokos¢ znaku jest podyktowana wielkoscig logo i widoczno-
$cig detalu wystepujacego w znaku. Minimalng dopuszczalng
wielkos¢ znaku przedstawiaja rysunki obok. Wymiary zostaty
podane w milimetrach dla mediéw tradycyjnych oraz w pixelach
dla mediéw cyfrowych.

v 39.
Schemat dopuszczalnego skalowania znaku.

CBBD 7mm

CABD 48 px
o Jsmm
O Joop

34



Zabronione wykorzystanie znaku

Niedozwolona jest jakakolwiek ingerencja w forme znaku.

W szczegdlnosci nie nalezy: nadawac znakowi graficznemu
wypetnienia w postaci przejs¢ tonalnych (gradientu), wypetnia¢
znaku grafika w polu ochronnym znaku, umieszcza¢ elementéw
mogacych zaktocac jego czytelnosc (w przypadku umieszczania
znaku na ilustracji lub fotografii w jego polu ochronnym nie
moga sie znajdowac silnie kontrastowe elementy i kolory, ktore
ktocityby sie wizualnie ze znakiem), zmienia¢ wielkosci znaku bez
zachowania jego proporcji ani w zaden sposob deformowac
(np. przez pochylenie znaku), obraca¢ ani kadrowac znaku, usu-
wac elementéw tworzacych znak ani dodawac nowych, uzywac
typografii innej, niz przewidziana pierwotnie.

¥ 40.
Symboliczne oznaczenie zakazu ingerencji w forme znaku.
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Typografia

Gfownie wykorzystywanym krojem pisma w systemie jest kroj Inter.
Czesto stosowany przy komunikacji wizualnej zwiazanej z sprzetem
medycznym, reklama czy nawet NASA. Kréj bardzo dobrze spraw-
dza sie w duzym przekroju zastosowan. W systemie komunikacji
wizualnej konkursu Postercard zostat zastosowany jako kroj
dominujacy. Zostat wykorzystany w logotypie, plakacie, czy na wi-
zytowkach. Kréj zostat stworzony przez Rasmusa Andersson’a. Jest
dostepny w ramach darmowej i otwartej licencji. Kroj wystepuje

w identyfikacji konkursu w odmianach: Regular, Bold, Black

Uzupetniajacym krojem pisma w systemie identyfikacji wizualnej
jest kroj Arsenal. Kroj pisma Arsenal powinien byc gtéwnie stoso-
wany w przypadku tekstu ciagtego,ze wzgledu na swoj charakter.
Kroj pisma jest krojem typu semi-grotesque lub neo-grotesque.

W projekcie kroj pisma zostat zastosowany w regulaminie, papierze
firmowym oraz w dyplomach dla uczestnikow konkursu. Kroj
pisma zostat stworzony przez Andrija Shevchenko. Jest dostepny
w ramach darmowej i otwartej licencji w ramach Google Fonts. Krdj
wystepuje w identyfikacji konkursu w odmianach: Regular, Bold
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> 41
Prezentacja kroju pisma Inter
w odmianie Medium.

> 42.
Prezentacja kroju pisma Inter
w odmianie Bold.

> 43,
Prezentacja kroju pisma Inter
w odmianie Black.

> 44,
Prezentacja kroju pisma
Arsenal w odmianie Regular.

> 45.
Prezentacja kroju pisma
Arsenal w odmianie Bold.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
0123456789 &->!

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz
0123456789 &->!

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
0123456789 &->!

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz
0123456789 &-!

ABCDEFGHUUKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
0123456789 &->!
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Kolorystyka logo

Charakterystyka formalna i stylistyczna logotypu decyduje

o formie jego prezentacji w kolorystyce podstawowej oraz w wersji
monochromatycznej. Znak powinien by¢ wytacznie stosowany

w podstawowej czerni danej dla kazdego z systemow przestrzeni

barwnych oraz w czystej bieli.

V46.
Kolorystyka stosowana w logo oraz logotypie.

RGB: 255 | 255 | 255
Q CMYK:0]0]010
Hex: #fFfFff

RGB:0|0]0
‘ CMYK:0]0] 01100
Hex: #000000
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Kolorystyka systemu

Paleta kolorystyczna zostata opracowana z zamystem stosowa-
nia gtéwnego koloru pojawiajacego sie na wiekszosci motywow
wraz dwoma kolorami dopetniajacymi. Kolor niebieski naturalnie
nawiazuje do barwy nieba. Kolor zétty stuzy jako kolor akcen-
tujacy majacy na celu podbi¢ wyraz danych ilustracji. Kolor
czerwony stuzy jako kolor dopelniajacy pozostate barwy wyste-
pujace w systemie, jednoczenie reprezentujac bardziej klasyczny
odcien cegly wystepujacej w zabytkach.

V47
Gtowna kolorystyka stosowana w systemie
indentyfikacji wizualnej.

RGB: 931102 | 155
CMYK:70 | 60 | 10| 10
Hex: #5266a0

RGB: 160 | 64 | 53
CMYK: 0]85]75]25
Hex: #b83d31

RGB: 240|152 |0
CMYK: 045|100 0
Hex: #f19800
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Uzupetniajgca kolorystyka systemu

Dodatkowo zostaty przygotowane kolory do stosowania w ilu-
stracjach przygotowywanych na rzecz materiatow promocyjnych.
Kolory nawiazuja do najczesciej spotykanych barw w archi-
tekturze Polski. Kolor szaroniebieski reprezentuje nowoczesne
budownictwo. Kolor brazowy przedstawia kolor surowej cegly.
Kolor bezowy odpowiada za najczesciej spotykany kolor wéréd
zabytkéw oraz kolor zielony przedstawia kolory detali architekto-
nicznych wéréd najpopularniejszych zabytkow polskich miast.

v 48.

Kolorystyka uzupetniajaca stosowana

w systemie indentyfikacji wizualnej.
RGB: 251233 | 214

CMYK: 010180
Hex: #fbead6

RGB: 85 [ 122 | 107
CMYK: 50 | 0 | 40 | 55
Hex: #557a6b

RGB: 86 | 66 | 52
CMYK: 030 | 40 | 80
Hex: #534234

RGB: 156 | 174 | 185
CMYK:20 |0 ] 0 | 40
Hex: #9caeb9
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Motyw graficzny

Gféwnym motywem graficznym wykorzystywanym w komunikacji
wizualnej konkursu sg ilustracje wybranych miast. Zostato przy-
gotowane 18 ilustracji przedstawiajacych 13 miast. Przedstawione
na ilustracjach miasta to: Opole, Lewin Brzeski, Wroctaw, Rzeszéw,
Katowice, Warszawa, Szczecin, Torun, Poznan, £odz, Bydgoszcz,
Bardejov oraz Krakow.

50. >
Fragment motywu graficznego.
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System przygotowania ilustracji

Do stworzenia odpowiedniej ilustracji przedstawiajacej kazde

z miast przygotowany zostat system tworzenia ilustracji. Kazde
zilustrowanych miast byto przedstawiane za pomocg pieciu budyn-
kow. Najczesciej byty to budynki zwiazane z zabytkowo-kultural-
nym charakterem miasta, najwyzsze budynki znajdujace sie w da-
nym miescie oraz koscioty. Kazdy z wybranych wczesniej budynkow
byt opisywany na siatce poréwnywalnej do linii kroju pisma. Siatka
wyznaczafa uproszczone linie wystepujace w architekturze takie
jak pietra, dachy czy wysokosci wiez. Pozwolito to na zachowanie
pierwotnego charakteru ilustracji oraz tworzenie alternatywnych
ilustracji zwiazanych z danym miastem.

Dobor kolorystyki reprezentujacej dany budynek byt bazowany

na usrednieniu wartosci kolorystycznych wystepujacych na danym
budynku. W przypadku miast takich jak Rzeszéw, gdzie wiekszos¢
budynkéw zostata odrestaurowana z wykorzystaniem zblizonych
do siebie kolorow, wybierane byty kolory, ktére odchodzity od orygi-
nalnego budynku, jednak pozwalaty na identyfikacje danej budowli.
Taka zmiana koloru miata na celu poprawienie catej kompozycji
przedstawiajacej dane miasto w taki sposéb, zeby przedstawione
budynki byty od siebie rozroznialne.

49. «
System przygotowania ilustarcji postercard.



Przygotowane materiaty

W ramach przygotowania systemu komunikacji wizualnej konkur-
su zostaty zaplanowane materiaty potrzebne do prawidtowego
funkcjonowania konkursu.

Do przewidzianych materiatow nalezaty: plakaty, pismo stuzbowe,
wizytowki, zaproszenia, dyplomy, certyfikaty, strona internetowa
oraz materiaty na social media.

51. >

Przedstawienie przygotowanych
materiatéw promocyjnych.
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Pismo stuzbowe

Format:
A4 - 297 x 210 mm

Typografia:
Arsenal Regular - 11,25/14 pt
Inter Black - 18/28 pt

Przyktadem funkcjonujacego w organizacji konkursu pisma
stuzbowego byt regulamin konkursu. Regulamin zaprojektowany
zostat z mysla o wydruku tekstu regulaminu lub rozsytaniu go droga
mailowa w zestawie z zaproszeniem. Regulamin zostat przygoto-
wany w dwdch wersjach jezykowych, ze wzgledu na wspotprace

Z zagranicznym serwisem posterterritory.

52.>
Projekt regulaminu konkursu.
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Pomyst na konkurs zrodzil sie w niecodziennych okolicznosciach - podczas powodz, gdy pracowalem
nad ziustrowaniem zalanych miejsc, zeby puscié je w Swiat, jako $wiadectwo zmian, ktore dotknely

3 wszystkie miasta. Bedac w samym centrum zagrozonych terendw, poczulem jednak, ze ciezar emocji
Zwigzany 2 ta sytuacja przerasta moje sity. Uswiadomilem sobie, ze nie mozna oczekiwac, by inni -
Kidrzy nie przezylitego osobiscie - zlustrowali dramat powodzi. Zdalem sobie sprawe, ze bardziej
trafnym kierunkiem bedzie projekt, ktory opowie o miejscach bliskich kazdej osobie, niezaleznie od
tego, czy to krakowski Kazimierz, kolorowe podworka we Wroctawi, bulwary nad Odra w Opolu czy
przedpoks; z kotem.

Pocztowka - czasem wrecz kiczowata - wysylana z podrozy, potrafi opowiedziec wigcej o danym
miejscu niz najpiekniejsze zdjecie. Dlatego dzis puszczam swoja pocztéwke do wszystkich zaproszo-
nych twércow, z nadzieja, ze w odpowiedzi otrzymam pocztéwki od nich

Jacek Jarosz - glowny organizator

Informacje ogélne:

1. Tem:
Postercard to konkurs plakatowy, kierowany do wszystkich tworcow sztuki, Zadanie polega na zapro-

jektowaniu unikatowych plakatéw, inspirowanych forma i charakterem pocztéwki. Konkurs ma na celu
promowanie kreatywnosci | ukazanie roznych perspektyw poprzez krétka, tresciwa forme - niczym
wizualne wiadomosci wysylane od uczestnikéw do odbiorcw.

1. Nagrody:
0soby, ktdre zakwalifikowaly sie na wystawe otrzymaja imienny dyplom zaswiadczajacy uczestnictwo
wwydarzeniu. Uczestnicy, ktorzy zajeli odpowiednie wyroznenia otrzymajg adekwatne dyplomy.

. Jury:
Dominik Setlak
Mikolaj Trus
Peter Javorik
Sonia Furmanek
Zuzanna Karczewska

IV, Kurator wystawy:
Jacek Jarosz

V. Deadline:
20.12.2024

VI. Wystawa pokonkursowa:
01.2025, godzina 17.00, Staromiejskie Centrum Kultury Miodziezy, ul. Dietla 53, Krakow

Konkurs Postercard 2024



Plakat

Format:
B1-1000 x 707 mm

Typografia:

Inter Regular - 36,/43 pt
Inter Bold - 36/43 pt
Inter Black - 114/101 pt

Plakat promujacy wernisaz oraz wystawe pokonkursowg zostat
zaprojektowany z zamystem przedstawienia lokalizacji wystawy
ludziom, ktorzy nie s3 zwiazani z Krakowem. Ilustracja przed-
stawia symbole Krakowa takie jak Wawel oraz Kosciét Mariacki,
dodatkowo przedstawia budynek Wydziat Form Przemystowych,
budynek gtéwny Staromiejskiego Centrum Kultury Mtodziezy

w Krakowie oraz budynek Galerii Atelier 2. Ze wzgledu na orga-
nizacje wydarzenia we wspotpracy z organizacja miejska, wyma-
gane bylo wykorzystanie elementu komunikacji wizualnej miasta
Krakow. W plakacie jest zastosowany jedynie alternatywne
rozwiazanie — ze wzgledu na brak bezposredniego finansowania
ze strony miasta Krakéw oraz bardzo zblizone barwy oznakowa-
nia miasta Krakéw do kolorystyki konkursu.

53.>

Projekt gtéwnego plakatu
wystawy pokonkursowej Posterdcard.
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Plakaty uzupetniajgce

Format:
B1-1000 x 707 mm

Typografia:

Inter Regular - 36,/43 pt
Inter Bold - 36/43 pt
Inter Black - 114/101 pt

Dodatkowo przygotowane plakaty zaktadaja tak samo przedsta-
wienie lokacji wystawy. Plakaty powstaty gtéwnie dla potencjal-
nych wydarzen majacych miejsce w Bibliotece Miejskiej w Opolu,
Bibliotece Miejskiej we Wroctawiu oraz Galerii Winda na Wydziale
Form Przemystowych w Krakowie.

54. >
Projekty plakatow wystaw pokonkursowych.
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Wizytowka

Format:
55x 85 mm

Typografia:
Inter Regular - 8/10 pt

Projekt wizytowek przewiduje wykorzystanie tak zwanego
europejskiego formatu - 55 x 85 mm, ktéry jest mniej popu-
larnym formatem wizytéwki w Polsce. Format zostat wybrany
ze wzgledu na swoje proporcje, ktére bardziej przypominaja
proporcje pocztowki.

55.»
Projekt wizytowki.
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Jacek
Jarosz
Gtowny organizator

+48 796 331 823
postercard.konkurs@gmail.com
postercard.github.io

Akademia SYAULS pieknych

w Krakowie im. Jana Matejki,
Wydziat Form Przemys’fowych,
46-090 Krakow, ul. Smolenisk 9




Zaproszenia

Format:
A6 - 148 x 105 mm

Typografia:
Arsenal Regular - 8/10 pt
Inter Black - 20/18 pt

Zaproszenia zostaty przygotowane réwniez na formacie A6

z wykorzystaniem ukfadu stosowanego w pocztéwkach. Front
przedstawiat jedno z 12 miast, informujac przy okazji o dacie
finalnej wysytki prac. Zaproszenia zostaty rozdystrybuowane

z zatozeniem, ze rzadko kiedy wysyta sie pocztowki do tych
samych miast. Rewers bazuje na standardowym ukfadzie
pocztéwki dajac naturalne miejsce na roztozenie potrzebnych
informacji oraz pozwalajac na wystanie takiej pocztéwki bezpo-
srednio poczta.

56. >
Projekt zaproszenia.
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Znaczki pocztowe

Format:
25x 31 mm

Typografia:
Arsenal Bold - 15/18 pt
Inter Black - 15/18 pt

Do odwzorowania formy pocztowki i jej elementéw powstaty
znaczki pocztowe dodatkowo przedstawiajace miejsce zwigzane

z konkursem. Znaczki dodatkowo funkcjonowaty jako naklejki
promocyjne do catego wydarzenia. llustracje zawarte w projektach
znaczkéw pocztowych zostaly poddane wiekszemu uproszczeniu
w poréwnaniu do ilustracji zawartych na plakatach, ze wzgledu

na format oraz zmniejszenie srodkow przekazu.

57.>
Projekt znaczkéw pocztowych.
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Dyplomy

Format:
A6 - 148 x 105 mm

Typografia:
Arsenal Regular - 8/10 pt
Inter Black - 20/18 pt

Ze wzgledu na charakter i gtéwny temat konkursu zdecydowatem
sie na zaprojektowanie dyploméw konkursowych na formacie A6.
Gtowna ilustracja umieszczona na froncie przedstawia kompozycje
pojawiajaca sie na plakacie gtéwnym z dodatkiem fajerwerkéw oraz
oznaczeniem jakie zajeta dana osoba. Rewers zostat przygotowany
z mysla jako dokument mogacy dziata¢ niezaleznie w przypadku
poswiadczenia uczestnictwa w konkursie.

58. >
Projekt dyplomu.
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Certyfikat

Format:
A4 - 297 x 210 mm

Typografia:
Arsenal Regular - 11,25/14 pt
Inter Black - 32/38 pt

Certyfikat zostat przygotowany z mysla jego gtéwnego przezna-
czenia, czyli formalnego potwierdzenia uczestnictwa w konkursie.
Kluczowym elementem projektu byto podkreslenie urzedowego
charakteru dokumentu, jednoczesnie zachowujac spojnosc

z identyfikacja konkursu. W odréznieniu od dyplomow, certyfikat
cechuje sie minimalistycznym podejsciem ze wzgledu na przewi-
dziany wydruk na drukarce biurowej.

59. >

Projekt certyfikatu potwierdzajacego
uczestnictwo w konkursie.
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Sklad Jury:
Dominik
Setlak

Mikotaj
Tru$,

Peter
Javorik

Sonia
Furmanek

Zuzanna
Karczewska

Marta
Karczewska

Barbara
Widfak

POSTER
CARD

Certyfikat e,

Marcelina
Stelmasiewicz

Certyfikat potwierdzajacy uczestnictwo w miedzynarodowym konkursie Postercard
oraz wwystawach pokonkursowych z nim zwiaznym.

Pariski projekt zostal wybrany do uczestnictwa w wystawie pokonkursowej sposréd
100 zgloszet konkursowych

Diekujemy bardzo za zgloszenie,
Zyczymy prayszlych sukcesow

Glowfy organizator

3p. projekt
proces
plakat




Social media

Formaty:

1080 x 1080 px
1920 x 1080 px
1200 x 600 px

Typografia:
Inter Black - 65/58 pt
Inter Bold - 24/28 pt

Materiaty publikowane na social mediach takich jak instagram,

dla czesci uczestnikéw byty gtéwna droga czerpania informadji

o konkursie. Do tworzenia materiatow zostat przygotowany uktad
pozwalajacy na publikowanie podstawowych informacji zwiazanych
z konkursem. Gtéwnym formatem wykorzystywanym do przygo-
towania materiatow byt kwadrat. Dodatkowo powstaty systemy

do tworzenia materiatéw w proporcjach 16:9 oraz 2:1 wymagane

w ramach publikacji materiatéw na konkretnych portalach.

60. >

Przyktadowy materiat promocyjny
publikowany na social mediach.
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Strona internetowa

Typografia:
Arsenal Regular - 8/10 pt
Inter Black - 20/18 pt

Strona internetowa zostata zaprojektowana od postaw. Strona
konkursu miata za zadanie by¢ ogélnodostepnym portalem

z regulaminem konkursu. Ze wzgledu na potrzebe stabilnosci stro-
ny i dostepnosci niezaleznie od urzadzenia uzytkownika - strona
zostala przygotowana bazujac na statym wymiarze tresci. Tekst
na stronie dopasowuje sie bezposrednio do zageszczenia siatki
pikseli ekranu urzadzenia uzytkownika - co pozwala na przegla-
danie strony nie zaleznie do wielkosci ekranu. W przypadku urza-
dzen stacjonarnych w pierwszej kolejnosci widoczny jest baner
gtowny pokazujacy najwazniejsze daty zwiazane z wydarzeniem.
Na urzadzeniach mobilnych widoczny jest od razu wiekszy zakres
tresci sugerujacy dostepnosc regulaminu ponizej.

61. >
Projekt strony internetowe;.
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Pomyst na konkurs zrodzi ig w niecodziennych okolicznodciach
2dy.

bulwary nad Ocra w Opolu czy przedpoks)  otem.
Pocztowka - czasem wrecz kiczowata - wysylana z podrozy, potrafi opowiedzie¢ wigcej o danym
mli)snl niz ajpieknicjsze zdjecie. Dhltg: ¢ puszczam swof pocztowke do wszysthich
roszonych tworcow, z nadziea, 2w odpowiedziotrzymam pocatowki od nich.
Jacek Jarosz - giowny organizator

Informacje ogolne:

1. Temat:

Postercard to konkurs plakatowy, Kerowany do wszystkich tworcow sztuki. Zadanie polega

na zaprojektowaniy unikatowych plakatow, inspirowanych forma i charakterem pocztowki.
Konkurs ma na cel kreatywnoscl | ukazanie r6znych; poprzez kiétka,
treciwg forme - niczym wizualne wiadomosci wysylane od uczestnikow do odbiorciw.

1. Nagrody:




Piktogramy

W ramach przygotowan strony internetowej dodatkowo
pojawito sie zapotrzebowanie na przygotowanie piktogramow
pomagajacych poruszanie sie po stronie. System tworzenia pik-
togramow zostat zaprojektowany z zatozeniem niskiego progu
rozdzielczosci wyswietlania.

62. >
Siatka do tworzenia piktogramow.

63.>
Projekt piktogramow.
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Organizacja wydarzenia

Opis konkursu

Postercard to konkurs plakatowy, kierowany do wszystkich
tworcow sztuki. Zadanie polegato na zaprojektowaniu unikato-
wych plakatow inspirowanych forma i charakterem pocztowki.
Konkurs miat na celu promowanie kreatywnosci i ukazanie
roznych perspektyw poprzez krotka, tresciwa forme - niczym
wizualne wiadomosci wysytane od uczestnikow do odbiorcéw.

Na konkurs zostato przestane 241 plakatow od 175 0séb z 35
panstw. Do wystawy pokonkursowej zostato zakwalifikowanych
220 plakatéw, sposrdéd ktorych 32 zostaty wyrdznione przez jury
oraz 4 otrzymaty nagrody w konkursie.

70



Harmonogram konkursu

4.11.2024
ogtoszenie konkursu

20.12.2024
pierwotny termin przestania prac

26.12.2024
przedtuzony termin przestania prac

30.12.2024
preselekcja prac

1.01.2025
ogtoszenie prac, ktore zakwalifikowaty sie do wystawy

7.01.2025
spotkanie jury

12.01.2025
instalacja wystawy

13.01.2025

wernisaz otwierajacy wystawe pokonkursowg konkursu Postercard
oraz ogfoszenie wynikéw konkursu

26.01.2025

zamkniecie wystawy w galerii Atelier 2

7



Preselekcja prac

W dniu 30.12.2025 wszystkie zgtoszone prace zostaty podda-
ne preselekcji majacej na celu eliminacje prac miedzy innymi
nie zwigzanych z tematem. Spoéréd wszystkich 241 zgtoszen,
220 prac zostato zakwalifikowanych do dalszego uczestnictwa
w konkursie oraz udziatu w wystawie pokonkursowej. Ponad
20 prac zostato odrzucone ze wzgledu na brak korelacji z te-
matem konkursu oraz brak spetnienia wymagan technicznych
podanych w regulaminie konkursu.

64. >
Zdjecie z procesu preselekcji zgtoszen.
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Obrady jury

Do wyboru wyréznionych prac zostato powotane grono jury,
w sktad ktorego weszli:

Barbara Widtak,

Peter Javorik,

Sonia Furmanek,

Mikofaj Trus,

Dominik Setlak,

Marta Koczy,

Zuzanna Karczewska.

Na poczatku zebrania zostaty wyjasnione zasady gltosowania oraz
ogolna tematyka konkursu. Kazdy z cztonkéw jury oddat swoj
glos na piec prac. Sposréd wszystkich wybranych przez jury prac
byto prowadzone dalsze gtosowanie majace na celu wytonienie
trzech pierwszych miejsc oraz nagrody Grand Prix. tacznie zo-
stato wybranych 32 prac do wyroznien, oraz 4 prace, ktdre zajety
pierwsze miejsca w konkursie.

65. >
Zdjecie z obrad jury.
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Montaz wystawy

Zgtoszone prace, ktdre dostaly sie na wystawe zostaty przygoto-
wane w kilku formatach. Wiekszo$¢ prac zawista na ekspozycji wy-
stawy w formacie A6, wyréznione prace zostaty przygotowane do
wystawy pod postacia formatu A3. Pierwsze cztery miejsca zostaty
powieszone na wystawie pod postacia formatu A2. Zréznicowanie
formatoéw miato poméc w aranzacji wystawy oraz pomoc w wyeks-
ponowaniu gtéwnego pomystu idacego za catym konkursem.

Ze wzgledu na nieprzystosowanie przestrzeni galeryjnej do monta-
2u prac poza standardowymi ramami ekspozycyjnymi galerii, zostat
przygotowany autorski system ekspozycyjny. Montaz wystawy na
klipsach monterskich do listw przypodtogowych i zytce pozwolit

na przygotowanie ekspozycji podzielonej na kolumny. W ramach,
ktdrych prace mogty ze soba korespondowac formatami.

66. >
Zdjecie z montazu wystawy.
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Wernisaz

Wernisaz otwierajacy wystawe pokonkursowa konkursu Postercard
odbyt sie 13.01.2025 o godzinie 17.00 w galerii Atelier 2. W trakcie
wernisazu zostaty ogtoszone finalne wyniki dotyczace konkursu
Postercard. Kazda z wyréznionych osob otrzymata adekwatne dy-
plomy z wyréznieniem, potwierdzajace zajete miejsce w konkursie.

Podczas wernisazu, w ktorym uczestniczyto ponad 100 oséb,
pojawili sie miedzy innymi uczestnicy konkursu z Gdyni,
Szczecina, Wroctawia, Poznania, Warszawy, Rzeszowa i Opola.
W trakcie wydarzenia goscie wypili 5,25 litra wina oraz zjedli
1,5 kilograma ciastek.

67. — 68. >V
Zdjecia z wernisazu.
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Wystawa pokonkursowa

Aranzacja przestrzeni zostafa zaprojektowana z zatozeniem
przedstawienia wszystkich 220 zgtoszonych prac, jednoczenie
porzadkujac je i podkredlajac glowny temat konkursu, ktérym
byta pocztéwka. Przestrzen galeryjna zostata podzielona na
rowne kolumny, na ktérych prace zostaty wyeksponowane
starajac sie zachowac¢ harmonie w ekspozycji. Roztozenie prac
byto bazowane na formacie, kolorystyce czy réwniez tematyce
prac. Podczas przygotowania projektu ekspozycji uwzglednione
zostaly sugestie autoréw prac, miedzy innymi ze wzgledu na
integralnosc¢ serii prac przygotowanych przez jednego artyste.

69.—-70.>
Zdjecie fragmentu wystawy pokonkursowej.
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Wspotpraca

Wspdtpraca z Staromiejskim Centrum Kultury Mtodziezy pozwo-
lita na wykorzystanie przestrzeni galeryjnej przy ulicy Dietla 53
w Krakowie w galerii Atelier 2. Wspotpraca z organem miejskim
miasta Krakow narzucita dodatkowe wymagania do projektu.
Jednym z takich wymogow byto zastosowanie obligatoryjnych
elementow komunikacji wizualnej miasta Krakéw na materiatach
promocyjnych zwigzanych z otwarciem wydarzenia.

Dodatkowa wspdtpraca zostata podjeta z portalem
posterterritory do promocji konkursu. Na podstawie przygoto-
wanych i dostarczonych przeze mnie materiatéw portal udostep-
nit informacje dotyczace konkursu pozwalajac na dotarcie

do wiekszego grona odbiorcow.

7.>
Zdjecie Galerii Atelier 2.
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Podsumowanie

Aktualnie konkurs zakonczyt swoje dziatanie zwigzane z pierwsza
edycja. Petna dokumentacja przestanych prac, dokumentacja
fotograficzna oraz sprawozdania dziatalnosci zostaty przekazane
do dr hab. Petera Javorika - prowadzacego komoérke plakatu

3p. w celu umozliwienia kontynuacji dziatalnosci konkursu oraz
wspotpracy pomiedzy 3p. oraz SCKM w przysztosci. Dodatkowo
wszyscy uczestnicy konkursu otrzymali ogdlny dostep do doku-
mentacji zwigzanej z konkursem oraz certyfikaty potwierdzajace
uczestnictwo w catym wydarzeniu.

Wystawa pokonkursowa jest aktualnie planowana réwniez
w innych miastach Polski poza Krakowem w celu promocji wyda-
rzenia i jego uczestnikow.

W przysztych edycjach konkursu, dziatalno$¢ konkursu odzwier-
ciedlona w komunikacji wizualnej powinna by¢ przedstawiona

w sposob bardziej wyrazisty oraz bardziej powszechny. Planowa-
ne zmiany w przysztym dziafaniu takie jak czestsze stosowanie
samego sygnetu marki powinny dodatkowo umocni¢ ogélng wizje
konkursu na mapie wydarzen kulturalnych dla tworcéw plakatu.

72.>
Zdjecie z otwarcia wystawy.
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Abstrakt

Jezyk polski

Praca licencjacka ma na celu przygotowanie komunikacji wizualnej
konkursu Postercard. Konkurs jest realizowany we wspotpracy
pomiedzy Staromiejskim Centrum Kultury Mtodziezy w Krakowie
oraz komorka plakatowa 3p. dziatajaca na Wydziale Form
Przemystowych w Krakowie.

W pierwszej czesci praca przedstawia pierwotne zatozenia zwia-
zane z tematem oraz ogolny zarys pracy. Autor pracy analizuje
funkcjonowanie systeméw innych konkurséw plakatowych. Bazujac
na przedstawionych wnioskach ustalane sg zatozenia projektowe.

Finalne rozwiazanie przedstawione w pracy w postaci petnego
systemu komunikacji wizualnej zostato opisane bazujac na
wszystkich elementach sktadowych przygotowanych w ramach
funkcjonowania konkursu.

Praca przedstawia dziatanie pierwszej edycji konkursu Postercard.
Zostaly przedstawione materiaty promocyjne oraz relacja zwigzana
z wystawa pokonkursowa.

Praca licencjacka przedstawia pefen obraz funkcjonowania projektu

systemu komunikacji wizualnej konkursu Postercard, ktéry obecnie
zakonczyt tymczasowo swoje dziatanie na rzecz pierwszej edycji.
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Jezyk angielski

The bachelor’s thesis aims to develop the visual communication
system for the Postercard competition. The competition is a col-
laborative initiative between the Staromiejskie Centrum Kultury
Mtodziezy in Krakow and the poster design unit 3p, affiliated
with the Faculty of Industrial Design in Krakow.

The first part of the thesis outlines the initial assumptions related
to the topic and provides a general overview of the work. The
author analyzes the functioning of visual systems in other poster
competitions. Based on the findings, the design guidelines for the
project are established.

The final solution, presented as a complete visual communication
system, is described in detail, incorporating all the components
developed for the competition’s operation.

The thesis documents the execution of the first edition of the
Postercard competition. It includes promotional materials and
areport related to the post-competition exhibition.

The bachelor’s thesis offers a overview of the visual communica-

tion system for the Postercard competition, which, for now, has
concluded its activities following the first edition.
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